
Swisstainable.

Strategie für nachhaltige
Entwicklung des Reiselands Schweiz
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Aufbruch in eine neue Ära.



Wo wir heute stehen.  

§ 17 Sustainable Development Goals der 
Vereinten Nationen

§ Bundesrat verpflichtet sich zu einer 
klimaneutralen Schweiz bis 2050

§ Nachhaltigkeit bekommt eine zentrale 
Bedeutung in der neuen Tourismusstrategie 
des Bundes

§ Zahlreiche touristische Anbieter, 
Destinationen und Branchenverbände 
engagieren sich bereits heute für eine 
nachhaltige Entwicklung
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Ohne Nachhaltigkeit keine Zukunft.

§ Reisende möchten nachhaltiger unterwegs sein 

§ Gäste wünschen sich Authentizität und Naturnähe

§ Nachhaltigkeit wird nicht mehr als Verzicht gesehen

§ Nachhaltigkeit rechtfertigt ein höheres Preisniveau
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Vom «Hidden Champion» 
zum Nachhaltigkeitsleader.

Nachhaltigkeit prägt die Schweiz schon seit Jahrzehnten:

• So gut wie jeder Ort ist mit dem öffentlichen Verkehr erreichbar
• Schwimmen mitten in der Stadt – ist weltweit einzigartig!
• Unsere Wälder wachsen und die Schweizer Pärke sichern Biodiversität
• Luftkurorte mit therapeutischer dank hervorragender Luftqualität



Das Reiseland Schweiz differenziert 
sich über Nachhaltigkeit. 
Wir wollen unsere Stärken nutzen, um uns klar im Wettbewerb zu differenzieren.
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Nachhaltigkeit als Bereicherung.

Nachhaltiges Reisen bedeutet keinen Verzicht, sondern 
bewusster und genussvoller zu reisen. 

Dafür sprechen wir unseren Gästen Empfehlungen aus: 
1. Die Natur nah und ursprünglich geniessen
2. Die lokale Kultur authentisch erlebe
3. Regional konsumieren
4. Länger bleiben und tiefer eintauchen 
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Unsere Anspruchsgruppen.

1. Unsere Gäste sollen Nachhaltigkeit als 

Bereicherung wahrnehmen.

2. Gemeinsam mit unseren Mitarbeitern 

stellen wir Nachhaltigkeit in den 

Mittelpunkt und vertreten eine klare 

gesellschaftliche Haltung.

3. Die Tourismusbranche soll sich unserer 

Bewegung anschliessen.
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Swisstainable. Excellence in Sustainability.

Durch die Verschmelzung der beiden Begriffe «Swiss» und «sustainable» signalisieren wir 
eine eigenständige, schweiztypische Nachhaltigkeitsstrategie.

Nachhaltigkeit Swiss made.
Das Signet ist eine Visualisierung, die das Engagement für Nachhaltigkeit in unserer Branche 
verdichtet zum Ausdruck bringt.

11



Nicht austauschbar «sustainable», sondern 
einzigartig «Swisstainable».
Swisstainable soll einen schweiztypischen Kommunikationsstil entwickeln, der Nachhaltigkeit 
erfrischend vermittelt: nie als Beschränkung – immer als Bereicherung. 

Unsere Grundsätze für die Kommunikation:
§ Überzeugen statt überreden

§ Belohnen statt belehren

§ Menschen ins Zentrum setzen

§ Auf Natur und Regionalität fokussieren
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Keine neue Zertifizierung, sondern 
Orientierung für die Gäste.

Alle, die sich der Bewegung anschliessen 
und sich am Programm beteiligen, können 
das Swisstainable Signet nutzen.

Die drei Level des Programms 
Swisstainable.
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Enormer Nutzen für die Branche.

1. Positive wirtschaftliche Effekte durch die Ansprache von neuen Zielgruppen 

2. Überprüfung und Weiterentwicklung der eigenen Nachhaltigkeit 

3. Positionierung als verantwortungsvoller Betrieb 

4. Steigerung der Attraktivität auf dem Arbeitsmarkt 

5. Nutzung des Signets Swisstainable zur Positionierung des Betriebs 

6. Präsenz auf MySwitzerland.com 

7. Integration in spezifische Swisstainable-Marketingaktivitäten 

8. Beitrag zur nachhaltigen Entwicklung des Reiselands Schweiz 
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Mit voller Kommunikationskraft voraus.
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Der Launch verläuft in drei Phasen:

1

Our Nature Energises You.

Swisstainable.

Ich brauch Schweiz.

Sommer Herbst Winter Städte Business 
Events

Marke

Nachhaltigkeits-
programm

Markenkern

Kampagnen 

Unterkünfte und 
Gastronomie

Design & Lifestyle 
Hotels

Seminarhotels  
mit Inspiration

Spa & Vitality  
Hotels

Swiss Bike  
Hotels

Swiss  
Deluxe Hotels

Swiss Family  
Hotels & Lodgings

Swiss  
Historic Hotels

Typische  
Schweizer Hotels

Snow Sports
Hotels Parahotellerie Gastro nomie Gesundheits- 

tourismus

Ich brauch Schweiz.

Kommunikations-
plattform



Massnahmen von Schweiz Tourismus. 
1. Den eigenen Betrieb auf Nachhaltigkeit ausrichten

2. Die touristischen Leistungsträger informieren und vernetzen 

3. Das nachhaltige Angebot der Tourismusbranche 
inventarisieren und die Orientierung für unsere Gäste 
sicherstellen 

4. Starke Kommunikationskampagnen lancieren, die unsere 
Swisstainable-Destination ins Zentrum rücken und die 
Schweiz erfolgreich positionieren 

5. Jährlich ein Leuchtturmprojekt aus dem Themenfeld 
Nachhaltigkeit durchführen und damit Aufsehen erregen
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Jahresmedienkonferenz 2021.
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Jahresmedienkonferenz 2021.
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60 Betriebe haben sich registriert.



JAHRESMEDIEN 
KONFERENZ
19. FEBRUAR

Timing 2021. 
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Timeline

2021
Q1 Q2

FERIENTAG
4./5. MAI

KAMPAGNEN LANCIERUNG 
MARKT SCHWEIZ

AUFRUF AN BRANCHEINFORMATION AN BRANCHE

Q3 Q4

2022

AUSWEITUNG DER KAMPAGNE AUF 
WEITERE MÄRKTE

Q1



Jetzt sind Sie dran!
Wie werden Sie swisstainable?
Melden Sie sich gleich an:
stnet.ch/swisstainable

https://www.stnet.ch/de/swisstainable/


Ihre Anlaufstelle.
Helena Videtic
Managerin Nachhaltigkeit Schweiz Tourismus
swisstainable@switzerland.com

Alle Informationen finden Sie unter:
www.STnet.ch/swisstainable
(sämtliche Dokumente sind unter „Toolbox“ in 4 Sprachen verfügbar).
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Fragen über F&A?



Danke. Merci. Grazie. Grazia.




