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Wo wir heute stehen.

= 17 Sustainable Development Goals der
Vereinten Nationen

= Bundesrat verpflichtet sich zu einer
klimaneutralen Schweiz bis 2050

= Nachhaltigkeit bekommt eine zentrale
Bedeutung in der neuen Tourismusstrategie
des Bundes

= Zahlreiche touristische Anbieter,
Destinationen und Branchenverbande
engagieren sich bereits heute fur eine
nachhaltige Entwicklung

Schweiz.
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Ohne Nachhaltigkeit keine Zukuntft. Schweiz.

»

Reisende mochten nachhaltiger unterwegs sein

Gaste wunschen sich Authentizitat und Naturnahe

Nachhaltigkeit wird nicht mehr als Verzicht gesehen

Nachhaltigkeit rechtfertigt ein hoheres Preisniveau




Vom «Hidden Chamﬁl'o -
zum Nachhaltigkeitsleader.

Nachhal'tlgkelt ﬁrégf dle Schwelz schon selt Jahrzehnten

|

So gut wie jeder Ort ist mit dem offentlichen Verkehr errelchbar

. Schwimmen mitten in der Stadt — ist WWWGI’[ einzigartig! g .
- Unsere Walder wachsen und die Schweizer Pas-ke sichern BlodlverS|tat d *"

Luftkurorte mit therapeutischer dank hervorragender Luftqualitat
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Das Reiseland Schweiz differenziert Sermeis
sich uber Nachhaltigkeit.

Wir wollen unsere Starken nutzen, um uns klar im Wettbewerb zu differenzieren.

Our Nature

Energises You.




Nachhaltigkeit als Bereicherung.

2
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Nachhaltiges Reisen bedeutet keinen Verzicht, sondern
bewusster und genussvoller zu reisen.

Daflr sprechen wir unseren Gasten Empfehlungen aus:
1.

Die Natur nah und ursprunglich geniessen
Die lokale Kultur authentisch erlebe
Regional konsumieren

Langer bleiben und tiefer eintauchen

Schweiz.



Unsere Anspruchsgruppen.

1. Unsere Gaste sollen Nachhaltigkeit als
Bereicherung wahrnehmen.

2. Gemeinsam mit unseren Mitarbeitern
stellen wir Nachhaltigkeit in den
Mittelpunkt und vertreten eine klare
gesellschaftliche Haltung.

3. Die Tourismusbranche soll sich unserer

Bewegung anschliessen.
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Schweiz.







Swisstainable. Excellence in Sustainability. Schweiz.

Durch die Verschmelzung der beiden Begriffe «Swiss» und «sustainable» signalisieren wir
eine eigenstandige, schweiztypische Nachhaltigkeitsstrategie.

Nachhaltigkeit Swiss made.
Das Signet ist eine Visualisierung, die das Engagement fur Nachhaltigkeit in unserer Branche
verdichtet zum Ausdruck bringt.
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Nicht austauschbar «sustainable», sondern Schweiz.
einzigartig «Swisstainable».

Swisstainable soll einen schweiztypischen Kommunikationsstil entwickeln, der Nachhaltigkeit
erfrischend vermittelt: nie als Beschrankung — immer als Bereicherung.

Unsere Grundsatze fur die Kommunikation:
- Uberzeugen statt Uberreden

= Belohnen statt belehren

= Menschen ins Zentrum setzen

= Auf Natur und Regionalitat fokussieren
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Keine neue Zertifizierung, sondern Schweiz.
Orientierung fur die Gaste.

Alle, die sich der Bewegung anschliessen
und sich am Programm beteiligen, konnen
das Swisstainable Signet nutzen.

Level lll -
leading
Dle drel Level des Programms Level Il - Fir Betriebe mit einer
i i engaaed umfassenden Nachhaltig-
SWISStaInable. 949 keitszertifizierung.
Level | - Fiir Betriebe mit beste-
committed henden Nachweisen,
aber ohne umfassendes
Fiir Betriebe ohne Zertifi- Nachhaltigkeits-Engage-

zierung, die sich in Rich- ment.

tung Nachhaltigkeit wei-
terentwickeln méchten.
entwickeln mochten.
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Enormer Nutzen fur die Branche. Schweiz.

1. Positive wirtschaftliche Effekte durch die Ansprache von neuen Zielgruppen
2. Uberpriifung und Weiterentwicklung der eigenen Nachhaltigkeit

3. Positionierung als verantwortungsvoller Betrieb

4. Steigerung der Attraktivitat auf dem Arbeitsmarkt

5. Nutzung des Signets Swisstainable zur Positionierung des Betriebs

6. Prasenz auf MySwitzerland.com

7. Integration in spezifische Swisstainable-Marketingaktivitaten

8. Beitrag zur nachhaltigen Entwicklung des Reiselands Schweiz

14
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Mit voller Kommunikationskraft voraus. Schweiz.

Marke

Markenkern

Nachhaltigkeits-
programm

Kommunikations-

o7 e SeliEh. Der Launch verlauft in drei Phasen:

_ 2021 2022 2023
Sommer Winter BI‘E‘S;?]?:S Aufbruch Etablierung Wirkung
mit Fokusmarkt und global breite aktive

U”tgkﬂ“ﬂe Und - pesign & Lifestyle Seminarhotels Spa & Vitality Swiss Bike Swiss Swiss Family Schweiz ausrollen Beteil igung der
astronomie Hotels mit Inspiration Hotels Hotels Deluxe Hotels Hotels & Lodgings B ran C h e u n d
Swiss Typische Snow Sports . . Gesundheits- >
Historic Hotels Schweizer Hotels Hotels PErEleEEie Cesiireneite tourismus d e r G aSte
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Massnahmen von Schweiz Tourismus.

Den eigenen Betrieb auf Nachhaltigkeit ausrichten
Die touristischen Leistungstrager informieren und vernetzen

Das nachhaltige Angebot der Tourismusbranche
inventarisieren und die Orientierung fur unsere Gaste
sicherstellen

Starke Kommunikationskampagnen lancieren, die unsere
Swisstainable-Destination ins Zentrum ricken und die
Schweiz erfolgreich positionieren

Jahrlich ein Leuchtturmprojekt aus dem Themenfeld
Nachhaltigkeit durchfihren und damit Aufsehen erregen

VA
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Jahresmedienkonferenz 2021.

MNeue Jiircher Seitung

Schreck, lass nach!

Die Schweizer Tourismusbranche will nach der Pandemie mit Nachhaltigkeit punlkten

Die auslindischen Touristen fehlen — auf der Jungfrau (Bild) ebenso wie in den grossen Stéidten. AURENT GRUERON / KEYSTONE

risten, deren Logierniichte sich um 66% schweizer in den Jura oder an den
reduzierten, Genfersee. In der Branche hofft man
jetzt, dass die Schweizer auf den Ge-
schmack gekommen sind und auch in
Zukunft vermehrt ihre Ferien im eige-
Es gab im vergangenen Jahr allerdings nen Land verbringen werden.

auch einige wenige Lichtblicke, Im Som- f\""Ad‘“ k'”'“f‘ Sommermiirchen

MATTHIAS BENZ, STEFAN HOTZ

Es sei ein «Jahr des Schreckens» gewe-
sen, hiess es an der Jahresmedienkon- X . ~
ferenz von Schweiz Tourismus, und das Pas Kleine Sommermiirchen
Bundesamt fir Statistik untermaucrte
dies mit neuen Zahlen, So ist im Corona-
Takhe MO0 dia Zahl dav 1 asisrniichia

awp

Schwei

Gleichgewicht von Bevolkerung und Umwelt werde im
Tourismusmarketing noch kaum genutzt, so Nydegger. Nun
lanciert die Branche ein neues Nachhaltigkeitslabel fir

Tourismus-Betriebe. Ab Mai gehts los. Das Label zeigt den ilh‘lu‘ \%iirdlfr \.}ti‘u"g

Gasten an, ob ein Betrieb Zertifizierungen hat. Das Label

\‘_ 5‘

‘\‘ Y
|
S e g' =N
,‘-./--i"
Wy

Schweiz.

panio B RADIO

selbst sei kein eigenes Zertifikat, erklart Nydegger: «Davon Schweizer Tourismu Svertl‘etel‘ Spl'e Chel‘l

gibt es schon geniigend.» Stattdessen handle es sich um

einen Aggregator fiir bestehende Zertifizierungen und von einem <<]ahr des SChI’ECkCHS)), in

Nachhaltigkeits-Nachweise.

setzen

Schweizer Tourismus soll nach
der Krise nachhaltiger werden

Schweiz Tourismus hat unter dem Namen isstainables ein neues Nachhaltigkeitssis

Zukunft wollen sie auf Nachhaltigkeit

persoenliic
Nachhaltige Zukunft com

Schweiz Tourismus lanciert den
Begriff Swisstainable

entwickelt. Es soll entsprechenden Aufwand sichtbarer fiir Gaste machen.

Unter di Dach hat Schweiz Tourismus cin Nachhaltigkeitssignet
entwickelt. Je nach Engag fiir Nachhaltigkeit gibt es drei
verschiedene Levels. Die Kriterien gehen dabei von Energic, Wasser,
Abfall, CO2 bis zu Gleichb hti und Lohnglecichheit im
Betrich.
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Jahresmedienkonferenz 2021. Schweiz.

LE TEMPS m Le Nouvelliste

2021, année detous - | Le tourisme suisse
o cangers pour qére se veut durable

le tourisme suisse ]
Aprés une année ameére en raison de la pandémie,

)

AENE_BMP_S'N_ RTS La 1ére Onling:Auisgate FR Ia nrnfessinn venit miser siir [a durahilité et intier [a rarte Incale
¥ @bassinaline Aprés une année catastrophe, le tourisme suisse se veut durable
"La Frise actuelle pou"ait étre un pOint de bascule vers un nouveau La nouvelle campagne «Swisstainable» de Suisse Tourisme souhaite miser sur le cadre naturel, I'offre de
tourisme" transports public et les produits locaux pour inciter les touristes a séjourner plus longtemps.
Publié aujourd’hui a 12h10, ATS
- 'w Aprés une année 2020 ameére pour le tourisme suisse en raison de la pandémie de coronavirus, la profession veut

miser sur la durabilité pour jouer la carte du local.

Avec la campagne «Swisstainable» de Suisse Tourisme présentée vendredi, I'objectif est d'attirer a nouveau la
. clientéle, alors que la pandémie de coronavirus laisse «de profondes traces», souligne HotellerieSuisse dans un
— communiqué.

Orfine-Aungabe

La Suisse veut séduire avec un tourisme durable

Suisse Tourisme compte lancer un label de durabilité auquel tous les acteurs de la branche touristique seront
invités a s'inscrire.

19 février 2021

La Suisse mise sur le tourisme durable pour faire revenir les voyageurs aprés le choc de la pandémie, a annoncé
vendredi Suisse Tourisme qui a dévoilé une campagne mettant en valeur les atouts du pays alpin.

e : =S
L'invitée: Leila Kebir / Six heures - Neuf heures, le samedi / 7 min. / aujourd'hui a 08:1



00 Betriebe haben sich registriert.



Timing 2021,

JAHRESMEDIEN FERIENTAG
KONFERENZ 4./5. MAI
19. FEBRUAR

KAMPAGNEN LANCIERUNG
MARKT SCHWEIZ

AUSWEITUNG DER KAMPAGNE AUF
WEITERE MARKTE

INFORMATION AN BRANCHE AUFRUF AN BRANCHE

Timeline Q1 Q2 Q3 Q4 Q1
2021 2022 2



Jetzt sind Sie dran!

Wie werden Sie swisstainable?
Melden Sie sich gleich an:
stnet.ch/swisstainable



https://www.stnet.ch/de/swisstainable/

;a{
lhre Anlaufstelle. Schweiz.

Helena Videtic
Managerin Nachhaltigkeit Schweiz Tourismus

swisstainable@switzerland.com

Alle Informationen finden Sie unter:
www.STnet.ch/swisstainable
(samtliche Dokumente sind unter ,Toolbox" in 4 Sprachen verfugbar).
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mailto:swisstainable@switzerland.com
http://www.stnet.ch/swisstainable

Fragen uber F&A?



Danke. Mercli. Grazie. Grazia.






